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München, 22. November 2022 - Kristina von Troschke soll das internationale Marketing bei Schleich 

orchestrieren und Fäden zusammenführen, um die Marketing-Aktivitäten der 12 Direktmärkte, in denen 

Schleich präsent ist, stärker aufeinander abzustimmen. Ziel ist es, die Bekanntheit und Begeisterung für 

die Marke außerhalb des deutschen Heimatmarktes weiter zu steigern. Eine ihrer Hauptaufgaben 

besteht zudem darin, basierend auf der im Sommer 2022 gelaunchten neuen Markenstrategie mit dem 

Claim „where stories begin“ innovative Produkt- und Kommunikationsideen zu entwickeln, sowohl 

online als auch offline.  

: „Ich freue mich, dass wir mit Kristina von Troschke eine 

international erfahrene Markenexpertin gewinnen konnten. Sie wird das Marketing bei Schleich auf ein 

neues Level bringen. Im Fokus steht zunächst, unsere neue Markenstrategie weiterzuentwickeln, die 

globale Markenbekanntheit von schleich® zu stärken und unsere siebte Produktlinie, die wir im 

September 2023 herausbringen, im Markt zu etablieren.“  
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Kristina von Troschke bringt langjährige FMCG-Erfahrung im internationalen Markenartikelumfeld mit 

und war zuletzt Chief Marketing Officer beim Beauty Unternehmen und Spezialist im Bereich 

Markenaufbau New Flag. Von Troschke kann außerdem auf eine langjährige Laufbahn beim globalen 

Konsumgüter-Konzern Procter und Gamble zurückblicken. Dort entwickelte sie eine Vielzahl an 

globalen Marketing- und Kommunikationsstrategien, welche unter anderem mit dem Effie Award 

Europe ausgezeichnet wurden. Mit ihrer langjährigen Expertise in den Bereichen Management, 

Kommunikation und Strategie im internationalen Markenartikelumfeld wird sie einen entscheidenden 

Beitrag zur Markenpflege und -entwicklung bei Schleich leisten. 

 

 

Schleich wurde 1935 von Friedrich Schleich in Schwäbisch Gmünd gegründet. Heute ist das Unternehmen einer der größten 

Spielwarenhersteller Deutschlands und international führender Anbieter von realistischen Tierfiguren. Die berühmten Spielfiguren und Spielsets 

der Marke schleich® werden in mehr als 60 Ländern vertrieben und haben die Kinderzimmer der ganzen Welt erobert. Als Global Player mit 

schwäbischen Wurzeln erzielt die Schleich GmbH heute mehr als die Hälfte ihres Umsatzes außerhalb des deutschen Heimatmarktes. 2021 

erwirtschaftete Schleich weltweit einen Umsatz von 255 Millionen Euro und verkaufte rund 40 Millionen Tierfiguren. Das Unternehmen befindet 

sich inmitten einer umfassenden Nachhaltigkeits-Transformation. Als ersten Schritt werden bis Ende 2027 alle Figuren recycelbar oder 

biologisch abbaubar sein. Außerdem arbeitet Schleich intensiv daran, recycelte oder biobasierte Materialien für die künftige Produktion seiner 

Spielzeuge zu finden. Darüber hinaus optimiert und zertifiziert Schleich seine Figuren und Verpackungen bis Ende 2027 nach den Prinzipien 

der Cradle to Cradle®-Kreislaufwirtschaft, um die Wiederverwendung von Ressourcen sicherzustellen. Das Unternehmen ist mehrheitlich im 

Besitz der Partners Group, einem globalen Manager von Privatmarktanlagen. 
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